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CONVENIO DE COLABORACION ENTRE LA FUNDACION DE LA COMUNITAT
VALENCIANA MARQ Y LA ASOCIACION DE COMERCIANTES DEL CENTRO
COMERCIAL PLAZA MAR2 PARA LA PROMOCION Y DIVULGACION DE LAS
ACTIVIDADES DE LA FUNDACION C.V. MARQ.

En Alicante, a 22 de mayo de 2017.

REUNIDOS

}QL una parte, D. JOSEP ALBERT CORTES I GARRIDQ, con DNI/NIF— en
ngmbre y representacion de la Fundacién de la Comunitat Valenciana MARQ, con domicilio en
U§1)13 Alicante, Plaza Doctor Gémez Ulla s/n y CIF G-53491775.

|

X de otra, Diia. M® SOCORRO TOLEDO HONTIYUELO, mayor de edad, casada, abogada, con

domicilio profesional en San Sebastian de los Reyes, (Madrid) Avda. del Juncal,n® 15y 17y
N.IF. n° _ y D. JUAN ANTONIO PEREZ JIMENEZ, mayor de edad, casado,
ingeniero, con igual domicilio profesional que la anterior y N.LF. n‘* y D. HIPOLITO
RODRIGUEZ MOLINA, mayor de edad, con domicilio profesional en Alicante, Avda. Denia s/n y
DNI, n — Intervienen en nombre y representacion de la ASOCIACION DE
COMERCIANTES DEL CENTRO COMERCIAL PLAZA MAR 2, con domicilio en Alicante
(03016), Avda. Denia s/n y con CIF n° G-53782181.

Ambas partes se reconocen la capacidad y representacion necesarias para otorgar este convenio
de colaboracion y, a tal efecto

MANIFIESTAN
Primero.- Las partes: La Fundacion de la Comunitat Valenciana MARQ

1. La Fundacion de la Comunitat Valenciana MARQ, en adelante, la Fundacion, es una
fundacion inscrita en el Registro de Fundaciones de la Comunidad Valenciana con la referencia
121 (A).

2. Los fines de la Fundacion son la adquisicién, conservacion, restauracion, exposicion y
divulgacion del Patrimonio Cultural Valenciano, integrado por aquellos inmuebles, objetos,
vestigios y cualquiera otras sefiales de manifestaciones humanas que tengan valor historico,
artistico, arqueoldgico, paleontolégico, etnologico, documental, bibliografico, cientifico o
técnico; asi como los yacimientos y zonas arqueolédgicas, los parajes naturales, jardines y
parques que tengan valor artistico, histérico o antropolégico y cuantas acciones culturales,
~educativas y de otra indole tengan relacién con ello y con la actividad a desarrollar por el Museo
Arqueologico Provincial de Alicante; en particular las relacionadas con el fomento dc;.-"'la
investigacion en todos los campos de la arqueologia y areas afines, el desarrollo de actividades
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docentes y cientificas, en relacion con dicha area de conocimiento y, de modo muy directo y
especifico, la exploracion, conservacion, restauracion y promocion del patrimonio cultural
valenciano en el ambito de la provincia de Alicante.

3. D. Josep A. Cortés i Garrido representa a la Fundacion por su condicion de Director-Gerente
y en virtud de los poderes que le fueron otorgados por acuerdo el Patronato de la Fundacion que
fue elevado a escritura publica ante el notario de Alicante D. Ramoén Alarcén Canovas, el dia 16
de febrero de 2016, bajo el niimero de su protocolo 201.

Segundo.- Las partes: La Asociaciéon Comerciantes del CC Plaza Mar2

1 - La Asociacion de Comerciantes del Centro Comercial Plaza Mar 2, en adelante la

'\mkhl{. ion o Plaza Mar 2, es una Asociacion inscrita en el Registro de Asociaciones de la

: } llmmnul.zd Valenciana con namero 03/1177.

S

‘,2'.- El fin de la Asociacion es la promocion, publicidad y animacion del Centro Comercial Plaza

" Mar 2 para mayor divulgacion de éste y la atraccion de clientela, todo ello en beneficio comiin, y
con cargo a todos los arrendatarios.

3.- Diia. M* Socorro Toledo Hontiyuelo y D. Juan Antonio Pérez Jiménez representan a la
Asociacion actuando como personas designadas por la SOCIEDAD DE CENTROS
COMERCIALES DE ESPANA, S.A., Sociedad esta Administrador de dicha Asociacion, en
ejercicio de las facultades que a dicha Sociedad le fueron conferidas mediante acuerdo adoptado
en la Reunion Constitutiva de la Asociacion, celebrada el dia 20 de mayo de 2003 y elevados a
publico mediante escritura otorgada ante el Notario de Madrid, D. José M* Madridejos
Fernandez el 28 de mayo de 2003 con el nimero 1.372 de protocolo.

Tercero.- El marco de la colaboracion

1. En cumplimiento de sus Estatutos, la Fundacion gestiona el Museo Arqueolégico Provincial
de Alicante y organiza un amplio programa de actividades, asi como exposiciones temporales,
asimismo gestiona los siguientes elementos del Patrimonio Cultural Valenciano:

- Parque Arqueoldgico del Tossal de Manises sito en calle Diosa Tanit, s/n 03016
Alicante.

- Yacimiento de la Illeta dels Banyets sito en el Paraje de la Illeta, s/n, 03560 El
Campello.

- La Torre de la Almudaina sito en la calle Abadia, 3 03827 Almudaina.

- Santuario neolitico de Pla de Petracos y su museo en la localidad de Castell de
Castells.
La Cava Gran de Agres, en el Parque Natural de la Sierra Mariola.

Asimismo, organiza acciones culturales y educativas relacionadas con el Patrimonio Lulrllmi

A
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2.La Asociacion de Comerciantes Plaza Mar 2 gestiona un centro comercial con un elevado
nivel de afluencia de publico que puede constituir un potencial beneficiario de las actividades de
la Fundacion, pudiéndose constituir una ventaja comercial para Plaza Mar 2, dada la cercania
del Centro Comercial al MARQ), en la distribucion de bienes y servicios de la Fundacion.

Al objeto de articular la colaboracion, ambas partes, suscriben este convenio, con arreglo a las

siguientes

CLAUSULAS

\PR[MERA.- OBJETO
\

l\ s objeto de este convenio la colaboracion entre la Fundacion y la Asociacion de Comerciantes

de Plaza Mar 2 para la divulgacion de las actividades de la Fundacion.

SEGUNDA.- MODOS DE COLABORACION

La colaboracion entre la Fundacion y Plaza Mar 2 en el marco de este convenio se realizara por
alguno de los siguientes modos:

a) Cesion de espacios por Plaza Mar 2 a la Fundacion para la informacion de los usuarios
del centro comercial sobre las exposiciones y actividades de la Fundacidn.

b) Instalacion de pantallas, carteles y otros medios de difusion de la actividad cultural de la
Fundacion.

c) La organizacion de visitas guiadas por la Fundacion para los clientes del centro
comercial, de comun acuerdo con el servicio de atencion al pablico del Marg, en lo que
a horarios y distribucion de grupos, se refiere.

d) La organizacion de actividades por Plaza Mar 2 relacionadas con las actividades de la
Fundacion con la asistencia técnica de ésta.

e) La distribucion de material promocional de la Fundacion en el centro comercial.

La inclusion de Plaza Mar 2 como colaborador de la Fundacion

g) LaInclusion del logo de Plaza Mar 2 en las actividades que se puedan establecer por la
Fundacion, y, mas concretamente, por su Club Llumiq a lo largo de todo el afio.
De la misma forma, en caso de interés, Plaza Mar 2 podria permitir que en todos los

' talleres semanales con los que cuenta el centro comercial, potenciar la imagen dé la

Fundacion y de su Club infantil Llumigq. -
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| 2. El modo de colaboracion concreto y las actividades a realizar se definiran por la dicha
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TERCERA.- DEFINICION DEL MODO DE COLABORACION CONCRETO.
1. Para el desarrollo de las actividades de colaboracion al amparo de este convenio, cada parte
podra instar a la otra a la realizacion de cada una de ellas. A tal objeto, se realizara una peticiéon

de convocatoria de la Comision Mixta, mediante correo electrénico a las siguientes direcciones:

a) Por parte de la Fundacion

b) Por parte Plaza Mar 2,

| Comision Mixta compuesta por tres personas de cada una de las partes a designar al tiempo de

" Ia firma del presente documento y en anexo al mismo.

3. Las prestaciones que desarrolle cada una de las partes a favor de la otra en cada una de las
actividades que acuerde la Comisioén Mixta, se entenderan equilibrabas econémicamente, salvo
que expresamente se establezca lo contrario, en este caso se suscribira un convenio al amparo de
lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de Régimen Fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

CUARTA.- VIGENCIA

Este convenio tendra vigencia desde su firma hasta el 31 de diciembre de 2019, prorrogandose
automaticamente por periodos anuales, si no media denuncia de alguna de las partes con una
antelacién minima de un mes a la fecha de finalizacion de cada periodo de vigencia.

QUINTA.- ACTIVIDADES A DESARROLLAR CON OCASION DE LA EXPOSICION
“MAYAS. EL ENIGMA DE LAS CIUDADES PERDIDAS” Y DEL XIV ANIVERSARIO
DE PLAZA MAR 2

1. Con ocasioén de la exposicion “MAYAS. EL ENIGMA DE LAS CIUDADES PERDIDAS” y
la celebracion del XIV aniversario de Plaza Mar se realizaran las siguientes actividades
conjuntas:

a) Plaza Mar 2 cederd a la Fundacion un espacio para la difusién y publicidad del
programa de actividades de la misma y de la exposicion mencionada desde el 25 de
mayo al 12 de junio de 2017, ambos inclusive, en el Punto de Informacién que el Céhirp
Comercial tiene situado en su Planta Baja.
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b) La Fundacion podra colocar todo su material promocional en dicho espacio.
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Plaza Mar 2 instalard dos pantallas de television, dedicando una de ellas principalmente

a las acciones promocionales de la referida exposiciéon. En ambas pantallas se emitiran,

segin horarios e interés de la comision mixta, los videos promocionales de la

exposicion, asi como cuantos otros considere la Fundacion relacionados con su
programa de actividades y difusion tanto del museo como de los yacimientos y
monumentos que gestiona, haciendo de enlace entre videos la imagen de campaiia del

XIV Aniversario de Plaza Mar, previamente autorizada.

Este espacio, ubicado estratégicamente en la planta baja del Centro Comercial, estara
atendido por personal de apoyo en dos periodos claramente diferenciados segun la

afluencia de clientes:

Periodo entre semana: El Centro Comercial pondra en el Punto de Informacion
(en horario de 10 a 14 h y de 17 a 21 h) personal de atencion al piblico de comun
acuerdo con el que a tal fin designe la Fundacion, que informara tanto del centro
comercial, como de las actividades y la exposicion internacional de la Fundacion,
realizando también las tareas y acciones promocionales del XIV Aniversario de

Plaza Mar 2.

Durante el periodo en el que la Fundacion no tenga personal propio en el punto de
informacioén, el Centro Comercial se compromete, (en horario establecido), a
informar sobre las actividades y la exposiciéon internacional de la Fundacion,
atendiendo las necesidades que pudieran surgir, y controlando desde primera hora
las pantallas, videos, la existencia de folletos, etc.

Periodo de fin de semana (Viernes tarde, Sabados y Domingos de Apertura de la

Galeria Comercial):

La Fundacion enviara personal de apoyo al expresado punto de informacion en el
Centro Comercial todos los viernes desde las 17 a 21 horas y sabados de 11 a 14
horas y de 17 a 21 horas, con idéntico horario para los domingos en los que el
Centro Comercial permanezca abierto al piblico. En este periodo estaran en dicho
punto tanto el personal del Centro (atendiendo a las promociones y a los clientes de
éste) como el personal de la fundacion, ayudando en todo lo necesario para el

perfecto funcionamiento de las distintas promociones.

La Fundacién realizara una oferta especial de entradas para los usuarios del centro
comercial, entregando 200 entradas gratis, ademas de establecer un precio reducido de
1,50 € para todas cuantas excedan de la referida cantidad. La distribucién de estas
entradas se realizard por Plaza Mar 2, que seran objeto de validacion, con su
presentacion en taquillas del Marg, a través del servicio de atencion al publico dela
Fundacién. Ademas la Fundacién organizara visitas guiadas al unico precio de | \0&
por persona, excepto las 200 cedidas de manera gratuita, contando para su organi?acitjl.
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horarios y distribucion de grupos con el servicio de atencion al pablico de la Fundacion;
todo ello en beneficio ultimo de los usuarios que reciban estas entradas.

Para dar la maxima difusion de las mismas, Plaza Mar 2 imprimira boletos/pre-entradas
numeradas con la imagen de la campaiia, que se entregaran como premio directo en las
promociones del Centro Comercial. No todos los boletos/pre-entradas premiadas se
convertiran en entradas efectivas, ya que los premiados son libres de hacer, o no, uso
de su premio. Sélo los clientes que acudan al Marq con los mismos, seran objeto de
validacién o canje por las entradas oficiales del Marq. Las entradas canjeadas que
superen las 200 gratuitas (y s6lo estas), seran facturadas por la Fundacion al Centro
Comercial al precio acordado por entrada con visita guiada de 1,50 €.

~ Plaza Mar 2 realizard distintas actividades relacionadas con la Cultura Maya en el
\i‘ propio Centro Comercial, tales como:

- Cesion de espacio a la Fundacion en el Punto de Informacién expresado.

- Visitas guiadas a la Exposicién desde Plaza Mar 2 hasta el Marq

- Promocién XIV Aniversario in situ por tiquet de compra y regalos directos.
Sorteo viaje Riviera Maya.
Promocion XIV Aniversario on line. Trivial y fotos Mayas en Instagram y
Facebook. Promocion de fotografias en RRSS. Sorteo viaje Riviera Maya.

- Pantallas en stand para videos de la Fundacion y para el juego Poktapok de
pelota Maya.

- Photocalls de decoracion o construccion de una hoguera de una piramide
Maya

- Danzas y rituales del maiz. Tematizacion y recreacion Maya.Sabados

- Talleres Body Paint.

- Talleres Abalorios adultos

- Otros talleres Mayas infantiles (mascaras, tatuajes, calendarios...)

g) La Fundacién cedera a Plaza Mar 2 material divulgativo de sus actividades y de la
exposicion para su distribucion; asi como facilitara objetos de merchandising para las
promociones del Centro Comercial. De la misma forma, podrd ceder el uso para su
impresién de iméagenes de piezas, folletos informativos, etc. que permitan decorar el
centro comercial mediante el uso de paneles de 2 x 1,5 m.

L PR P

mercial

.,-:I h) Plaza Mar 2 realizara una inversion (a precio de tarifa) de mas de 90.000 € para la
| "N f promocion y la divulgacion de su XIV Aniversario, el cual estard basado en la
: promocion conjunta de la exposicion antes referida.

2. La Fundacion facilitara a Plaza Mar el logotipo e imagen publicitaria de la exposicion para-a

promocion de las actividades objeto de esta cliusula, consensuando con el centro comegcial su
l' 1

/u-m 'y aplicaciones a través de la comision mixta.
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SEXTA.- - TRATAMIENTO DE DATOS PERSONALES

1. La Fundacion, en cumplimiento del articulo 5 de la Ley 15/1999, de 13 de Diciembre, por el
que se regula el derecho de informacion en la recogida de los datos, manifiesta que los datos
de caracter personal de los representantes y contactos de Plaza Mar 2 se integran en un fichero
cuyo responsable y destinataria de la informacidn, sera la propia Fundacion, con el domicilio
indicado a inicio de este convenio. Asimismo, Plaza Mar 2, en cumplimiento de la misma
norma manifiesta que los datos de caracter personal de los representantes y contactos de la
Fundacion se integran en un fichero cuyo responsable y destinataria de la informacion, sera la
propia Plaza Mar 2, con el domicilio indicado a inicio de este convenio

2. Ambas partes quedan declaran haber sido mutuamente informadas modo expreso, preciso e
inequivoco, autorizan el tratamiento informatico de los datos personales recogidos en este
Convenio y que son necesarios para la efectividad y cumplimiento del mismo, pudiendo
ejercitar sus derechos de acceso, rectificacion, oposiciéon y cancelacion en su caso. La
autorizacion tiene caracter de revocable y sin efectos retroactivos de acuerdo con lo establecido
en los articulos 6 y 11 de la Ley Orgdnica 15/1999, de 13 de diciembre de Proteccion de Datos

de Cardcter Personal.

SEPTIMA.- INTERPRETACION Y RESOLUCION DE CONFLICTOS

1. La interpretacion y resolucion de conflictos que se pudiesen generara como consecuencia de
la ejecucion de este convenio se encomienda a la Comision Mixta a la que se refiere la clausula

tercera de este convenio.

2. En caso que no fuese posible alcanzar un acuerdo por la Comisién Mixta ambas partes se
someten a los juzgados y Tribunales de Alicante.

Leido y hallado conforme es firmado por ambas partes, por duplicado ejemplar en el lugar y
fecha indicados al inicio.

Albert OrteSIGarrldo “do.: M®. Socorrd Toledo Honfiyhelo
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